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Remissvar gallande dndrade foreskrifter for Abisko Nationalpark

Swedish Lapland Tourism &r en néringslivsstyrd organisation och samverkansplattform som
foretrader besoksnéringen i Norrbottens ldns samtliga kommuner samt Skelleftea kommun.
Begreppet Swedish Lapland anvénds gemensamt som destinationsvarumérke i
marknadsforingen av regionen, som dr Sveriges nordligaste destination.

Swedish Lapland Tourism ser positivt pa Naturvardsverkets 6versyn av foreskrifter for
Abisko Nationalpark med maél att skapa forutséttningar for kommersiell verksamhet i
nationalparker. Besoksndringen r idag en strategiskt viktig niring i regionen gillande
tillvixt och sysselséttning. Den dr en nitverksekonomi, bestdende till stor del av ménga smé
foretag, dér allt fran transport till handel, restaurang, aktivitetsforetag och hotell tar del av
besdkarens konsumtion. Besoksnéringen dr sysselséttningsintensiv och 6kad omséttning leder
snabbt till att nya jobb skapas. Néringen skapar arbetstillfillen som stannar pa platsen dér
genomforande ska ske. Darfor dr den ocksé en viktig néring for utveckling av glesbygd.

Besoksndringen i Swedish Lapland har satt som maél att fordubbla omsittning fran 4,1
miljarder &r 2010 till 8,2 miljarder till &r 2020. Ar 2012 hade regionen uppnatt en omsittning
pa 4,6 miljarder kronor och 2 500 000 kommersiella géstnétter.

Swedish Lapland ir en internationell destination med 34 % utlindska géstnitter, ndgot som
ocksa stéller krav pé en utdkad service och virdskap samt skapar affairsmojligheter for
foretagen, till exempel guidade natur- och kulturupplevelser.

Destinationens reseanledningar é&r till stor del kopplade till regionens unika natur och
nationalparkerna blir dérfor en reseanledning. I och kring Abisko har det under senaste aren
skett en enorm utveckling med besdkare dret runt. Till exempel kring satsningen pa
norrskensturism och Aurora Sky Station som drivs av Svenska Turistforeningen. De
internationella gasterna till destinationen dkar och dessa efterfrdgar dn mer guidade turer i
omrédet. Denna 6kning har skapat nya foretag, produkter och fler arbetstillfallen. Genom att
skapa forutsittningar for kommersiell verksamhet i Abisko nationalpark, och andra
nationalparker, kan tillvixt skapas hos foretag pé platsen.

Potentialen for fler géster in till destinationen Swedish Lapland ar mycket stor. Enligt Visit
Swedens fordjupade malgruppsanalys planerar 71 % av den globala resendren med
sverigeintresse att dka till Sverige och av dessa rankar 8 av 11 marknader Swedish Lapland
som det resmal, nést efter Stockholm, som man helst vill besdka i Sverige.
Malgruppsanalysen visar ocksa pa en stor efterfragan av naturupplevelser.
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Gillande uppdraget att se 6ver foreskrifterna for landets
nationalparker avseende kommersiell verksamhet anser Swedish Lapland Tourism:

Att det dr av stOrsta vikt att det sker atgarder for att underldtta for kommersiell verksambhet,
under ordnade former, i nationalparkerna.

Att dialog ska ske med berorda turistforetag for att skapa en forstaelse for foretagens behov.
Detta &r starkt kopplat till behovet av ett effektivt och enkelt handhavande av
tillstdndsprocessen for foretag som vill verka inom nationalparken.

Att dialog sker med turistforetag och destinationsbolag for att hja kunskapen om turismen i
omrédet och géstens efterfragan.

Att det finns en tydlig koppling och dialog med alla nédringar och intressenter inom omradet
dér arbetssittet med Laponiatjuottjudus kan fungera som modell f6r samverkan och dialog.
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