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Besoksndringen i Norrbottens och Vasterbotten

Swedish Lapland Tourism &r en néringslivsstyrd organisation och samverkansplattform som
foretrader besoksnéringen i Norrbottens ldns samtliga kommuner samt Skelleftea kommun.
Begreppet Swedish Lapland anvdnds gemensamt som destinationsvarumérke i
marknadsforingen av regionen, som dr Sveriges nordligaste destination.

Besoksndringen ér idag en strategiskt viktig basniring i regionen géllande tillvidxt och
sysselsdttning. Den dr en nétverksekonomi, bestdende till stor del av manga sma foretag, dér allt
fran transport till handel, restaurang, aktivitetsforetag och hotell tar del av besdkarens
konsumtion. Besoksndringen &r langsiktigt hallbar och sysselséttningsintensiv och dkad
omsittning leder snabbt till att nya jobb skapas. Néringen skapar arbetstillfdllen som stannar pé
platsen dédr genomforande ska ske. Déarfor dr den ocksé en viktig néring for utveckling av
glesbygd.

Besoksndringen i Swedish Lapland har satt som maél att fordubbla omsittning fran 4,1 miljarder
&r 2010 till 8,2 miljarder till &r 2020. Ar 2012 hade regionen uppnétt en omsittning pa 4,6
miljarder kronor och 2 500 000 kommersiella gistnétter. Enligt UNWTO — United Nation
World Travel Organisation pekar prognosen pé fortsatt tillvdaxt med tre procent arligen fram till
ar 2030. ' For Swedish Laplands del innebir denna utveckling stora méjligheter.

Den regionala turismstrategin for destinationen Swedish Lapland 2014-2020 pekar ut
strategiska insatsomrdden med fokus hallbar tillvaxt for att nd det satta mélet i ndringen. Inom
flertalet strategiska omrdden finns berdéringspunkter med mineralstrategin, exempelvis
infrastruktur, markanvindning, branschoverskridande samverkan, produktutveckling etc. Med
detta som utgdngspunkt anser Swedish Lapland Tourism att de tva strategierna tydligt bor visa
pa de skdrningspunkter som finns mellan dessa.

Generella synpunkter pa strategin for hallbar mineralutvinning

Sveriges mineralstrategi tar sin utgangspunkt i ett hdllbart anvéindande av landets
mineralresurser med beaktande av ekologiska, sociala och kulturella dimensioner sé att natur-
och kulturmiljéer bevaras. Swedish Lapland Tourism ser positivt pd en regional mineralstrategi

1 Tourism Towards 2030 / Global Overview, World Tourism Organization (UNWTO), october 2011.



som tar sin utgdngpunkt i detta och i en social, ekonomisk och miljomassigt héllbar anvéindning
av regionens resurser.

Swedish Lapland dr en internationell destination med 34 % utlindska géstnatter dér
destinationens reseanledningar till stor del dr kopplade till regionens unika natur och kultur.
Potentialen for fler géster in till destinationen Swedish Lapland ar mycket stor. Enligt Visit
Swedens fordjupade malgruppsanalys planerar 71 % av den globala resendren med
sverigeintresse att aka till Sverige. Av dessa rankar 8 av 11 marknader Swedish Lapland som
det resmal, nist efter Stockholm, som man helst vill besdka i1 Sverige. Mélgruppsanalysen visar
ocksa pa en stor efterfragan av naturupplevelser.

Sarskilda synpunkter pa forslag till atgarder for att strategins vision ska bli verklighet

Atgird konsekvensbeskrivningar- Utveckla/genomfiora konsekvensbeskrivningar inom dven
sociala och/eller ekonomiska dimensioner, vid sidan av miljékonsekvensbeskrivningar avseende
ny eller utvidgade gruvverksamheter — som kan ligga till grund for sammanvdigda
bedomningar.

Swedish Lapland Tourism stddjer detta forslag till atgard. Eftersom besdksnéringen, pa samma
satt som flertalet andra viktiga néringar i region, har behov av mark blir det viktigt att hitta
former for hur regionens basndringar kan samverka i balans. Besoksnéringen bidrar till viktiga
virden som sysselséttning, bidrar till en diversifierad arbetsmarknad samt &r en 1dngsiktig och
hallbar ndring med arbetstillfillen som stannar pa platsen.

Relevanta berdkningsmodeller som kan berdkna ekonomisk, social och miljomaissig paverkan
samt olika ndringars héllbarhet och langsiktighet behdver tas fram som kan ligga till grund {or
de foreslagna sammanvigda bedomningarna.

Atgird vidareutveckla samrad — Metoder for samrdd mellan branschen och andra
verksamhetsomrdden samt dvriga intressenter for att hantera miljostérningar. Oversyn av
samrddsprocesserna for att sd tidigt som maojligt i processen synliggéra olika synpunkter och
hantering av konkurrerande resursanvdndningsperspektiv.

Remissen tar upp att gruv- och prospekteringsprojekt ofta behover tilltrade till mark som ags
eller anvinds av andra intressenter och att det da maste goras en avvdgning mellan olika typer
av markanvandning. I remissen uppmérksammas ocksa att paverkan av landskapsbilden dr en
tydlig konsekvens av nyetableringar av gruvor samt att bland annat beséksnéiringen ér kinslig
for exploatering och fordndringar i landskapsbilden.

Swedish Lapland Tourism ser hur trendrapporter inom turism visar pa en dkad lingtan till
nérhet till naturen. Naturen dr ocksa den viktigaste resursen for besdksniringen i regionen. Det
ar en unik subarktisk natur och kultur som ger destinationen en konkurrenskraftig position pa
den internationella resemarknaden.

Eftersom naturupplevelser dr en stor reseanledning till regionen &r det viktigt att det finns
oexploaterade omréden att nyttja for aktiviteter. Att alltfor generdst bevilja tillstdnd for
prospektering kan i vissa fall pdverka viljan att investera i besoksnéringen negativt. Detta pa
grund av den osdkerhetsfaktor som finns kopplat mot mdjligheten att i framtiden erbjuda gésten
den unika naturupplevelse som den efterfragan. Med detta som utgédngspunkt ser Swedish
Lapland Tourism detta forslag pa atgérd, kopplat mot samrad och forstaelse for olika niringars
behov, som en viktig del i att hitta en samverkan i balans.



Atgird synliggora synergier - Stodja initiativ for att identifiera och synliggéra potentiella
synergier mellan gruvndringen och andra verksamheter, genom exempelvis samverkansprojekt
mellan gruvndring och andra ndringar, till exempel beséksndring, renndring med flera.

Regionens basniringar kan ocksa hitta former for att stodja varandra. Starka basndringar, som
exempelvis gruvniringen, ger fler besokare till regionen i form av afférsresendrer samt grupper
och konferenser. Dessutom finns det intressanta aktiviteter att utveckla i koppling till
exempelvis gruvndringen bade inom Technical Visits (fordjupade studieresor) men ocksa mot
privatresenirer. Besoksndringen har i sin tur kompetensen att skapa reseanledningar och
paketera detta utifrdn det innehall och den kvalitet som den globala privata eller afférsresendren
efterfragar.

Atgirder infrastruktur - Utveckla lingsiktigt hdllbara transportlésningar i norra Sverige —
effektiva och robusta.

I remissen star skrivet att det finns ett behov av att utveckla ldngsiktigt hillbara
transportlosningar i norra Sverige och att fungerande transporter och infrastruktur &r en
forutséttning for tillvéxt inom regionens mineralnéring.

I den regionala strategin for besdksndringen i Swedish Lapland finns skrivet att god
tillgangligheten till och inom destinationen Swedish Lapland ar avgérande for tillvixt inom
besoksnéringen. Det dr visentligt for ndringens utveckling att det sker centrala satsningar pa att
starka infrastrukturen och transportsystemet till och inom regionen. Strategin pekar pa vikten av
branschoverskridande samverkan mellan hela regionens néringsliv och det offentliga géillande
forbéttrad infrastruktur. Denna inriktning, till branschdverskridande samverkan, 6nskar
besoksnéringen se i regionens mineralstrategi ocksa.

Kontakt

Annika Fredriksson, VD Swedish Lapland Tourism
e-post: annika.fredriksson@swedishlapland.com
telefon: 070 5122346

Erica Mattsson, Strateg, Swedish Lapland Tourism
e-post: erica@swedishlapland.com
telefon: 070-3886025




