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Swedish Lapland Tourism &r en néringslivsstyrd organisation och samverkansplattform som
foretrader besoksnéringen i Norrbottens 1dn samt Skellefteda kommun. Swedish Lapland
anvinds som destinations- och platsvarumaérke i marknadsforingen av Sveriges nordligaste
destination. Tillvixten mellan ar 2000-2010 var 74 % och antalet arsverken néra pa
fordubblades.

Besoksndringen i Sverige har satt som mal att fordubbla omséttningen till ar 2020. Swedish
Lapland stiller sig bakom detta och malet &r att fordubbla niringens omséttning fran 4,1
miljarder &r 2010 till 8,2 miljarder till &r 2020. Ar 2012 hade regionen uppndtt en omséttning
pa 4,6 miljarder kronor.

Turismens exportvirde, dvs. utlindska besokares konsumtion i Sverige, dr hogre édn
exportvirdet for bade personbilar (37,6 mdkr) och jarn- och stalindustri (57,1 mdkr). Ett
virde som genom aren okat, &r 2012 med 9,3 % till 106,5 miljarder kronor.

Turismen &r en natverksekonomi och innebér att minga branscher i allt fran transport, till
handel, restaurang, aktivitetsforetag och hotell, far ta del av turistens konsumtion. Turismen
skapar ddrmed intdkter och arbetstillfdllen for manga olika branscher och foretag.

Besoksndringen ér sysselsdttningsintensiv och 6kad omséttning leder snabbt till att nya jobb
skapas. Naringen skapar 1 stor utstrackning arbetstillfallen for bade kvinnor, unga och
nysvenskar. Vidare skapar besoksnéringen arbetstillfédllen som stannar pa platsen dér
genomforande ska ske, dvs. jobben kan inte flytta frdn orten. Darfor ar den ocksa en viktig
néring for utveckling av glesbygd.

Besoksnéringen har dessutom en viktig infrastrukturell roll for dvriga néringslivet och
samhillet. Okad tillgang pa exempelvis hotell och aktiviteter kan stimulera tillvixten i ovrigt
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néringsliv men ocksa skapa bittre tillganglighet for orter som inte sjélv har tillrackligt
underlag for kollektiv trafik.

Synpunkter pa flygutredning 2015-2019

I den regionala turismstrategin for Swedish Lapland pekas kommunikationer kopplat mot
tillgénglighet ut som en avgorande afférskritisk faktor for att nd malet om fordubblad
omsittning i ndringen till &r 2020. God tillgangligheten till och inom destinationen Swedish
Lapland &r avgdrande for tillvixt.

Utifrén besoksnéringens tillvixt i regionen och den internationella géstens krav pa god
tillgénglighet stodjer Swedish Lapland Tourism Trafikverkets forslag att fornya den allménna
trafikplikten pa linjerna:

* Arvidsjaur — Arlanda
e Gillivare — Arlanda

Linjen Arvidsjaur — Arlanda trafikeras idag pd kommersiell basis. Trots detta &dr det av vikt att
Trafikverket fornyar den allménna trafikplikten for linjen. Detta for att sékerstélla robust och

god tillgénglighet under hela perioden 2015-2019, som &r samma period som besoksnéringen
pa orten satt som mal att fordubbla sin omséttning (r 2020).

Linjen Géllivare — Arlanda dr den som linje som uppvisar hogst kostnadstdckning och ligger
relativt ndra Ionsamhet. Trots detta behover linjen fé fortsatt stod for att sidkerstilla
tillgénglighet in till kommunen. Turismen &r en vixande niring 1 Géllivare, och entreprendrer
investerar i utbyggnationer och nya produkter. Den globala resendren, som dr malgruppen
regionen arbetar mot, har stora krav pd god tillgidnglighet. Av den anledningen, tillsammans
med de turistiska satsningar som sker, skulle besoksnédringen gynnas av en direktlinje mellan
Gillivare och Arlanda, utan mellanlandning i Kramfors.

For besoksndringens del dr det ocksa av storsta vikt att upphandlad linje trafikeras av ett
robust flygbolag, med en flygplansflotta dér flygplan snabbt kan ersittas om nagot fel skulle
uppsta.

/ Erica Mattsson
Destinationsutvecklingsstrateg
Swedish Lapland Tourism
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